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WEBSITE-CHECK: Content & Keyword-Verteilung - Die wichtigsten Kriterien
URL-Adresse: 

Folgendes wird überprüft: Gibt es pro Seite ein Fokuskeyword (Hauptkeyword), nach dem optimiert wurde? 

Fokuskeyword: 
Was ist Ziel der Seite, welche Suchintention bedienen die Seite

□ Know /Know Simple (W-Fragen, Antworten liefern)

□ Do (Kaufen, Abonnieren, Kontaktgenerierung, zum Teilen animieren) 

□ Website (Infos über Unternehmen, Job-Stellen, Presse)

□ Visit-in-Person (Beschreibung - lokale DL / Geschäft)

	
	 
	 
	 
	 
	

	1 
	URL 
Status (Browser/ SEO-Minion):
· In URL wird das Fokuskeyword verwendet

· Die URL ist eine „sprechende URL/Permalink“ – Inhalt der Seite ist sofort zu erkennen
· Die URL mit passendem Fokuskeyword ist kurz, ohne Sonderzeichen, ohne „viele“ lokale Pfade
	
	 
	
	

	
	Optimierungsvorschlag:

	
	
	
	

	2
	Seiten-Titel <title> hier Ihr Seiten-Titel </title>

Status (Browser/ SEO-Minion):
Die Seite hat einen aussagekräftigen Seitentitel 

· Der „<title> Tag“ besitzt die richtige Länge -kurz & aussagekräftig 
(ca. 45-55 Zeichen)

· Im „<title> Tag“ kommt das Fokuskeyword am Anfang vor

· Brand-Name ist vorhanden

· Der Titel ist einzigartig, wird auf anderen Seiten nicht verwendet (alle Seiten zu überprüfen SEO Tools)

	
	
	
	

	
	Optimierungsvorschlag:
	
	
	
	

	3
	Meta-Description

Status (Browser/ SEO-Minion):

· Einzigartige Meta-Description wird verwendet (SEO Tools) 
<meta name="description" content="HIER IST DER INHALT MEINER META DESCRIPTION" /> 

· Das Fokuskeyword ist weit vorne platziert

· Sie beschreibt die Inhalte möglichst kurz und prägnant, max. 160 Zeichen.
· Text wird mit Sonderzeichen ergänzt 
	
	
	
	

	
	Optimierungsvorschlag:


	
	
	
	

	4
	Überschriften
Status (Browser/ SEO-Minion):

· Überschriften werden mit „h-Tags“ (h1, h2, h3, h4, etc.) umgesetzt

· Jede Seite hat mind. eine H1 Überschrift (Haupttext-Bereich)

· In der H1-Überschrift kommt das Fokuskeyword am Anfang vor

· Weitere Überschriften H2, H3 werden strukturiert eingesetzt, richtige Reihenfolge

· H1-Überschriftentext wird nicht doppelt/auf anderen Seiten verwendet
(SEO Tools überprüfen alle Seiten auf einmal – z.B. „Site Audit“ bei Ahrefs)
	 
	 
	 
	

	
	Optimierungsvorschlag:


	
	
	
	

	5
	Content Design (Mehrwert, Einzigartigkeit)
Status (Browser):

· Content-Qualität: Inhalt ist einzigartig, bietet Mehrwert, ist glaubwürdig und hat fachliche Tiefe 
(Einzigartigkeit: interne Duplikate – SEO-Tools / externe – z.B. https://www.plagiarism-checker.me)
· Gibt es Begriffe/Betrachtungsebene die noch eingebaut werden sollten – aus der Mitbewerberanalyse? 

· Es werden W-Fragen beantwortet - Webseite betrachten
· Überprüfen: Haben mehrere Webseiten dasselbe Fokuskeyword?
„site:meinedomain.de Fokuskeyword“ (Browser)
· Es ist ausreichend Text vorhanden („ausreichen“ – mögliche Orientierung an mitbewerbende Seiten) Webseite/Mitbewerber-Seiten betrachten
·  „Above the fold“ keine Werbung vorhanden (wenn vorhanden, dann wenig und passend zum Thema)
Falls Werbung - > Bieten die Anzeigen tatsächlich einen Mehrwert? - Webseite betrachten
· Der Text ist gut strukturiert (Absätze, Markierungen, Aufzählungen, Tabellen) – Webseite betrachten
· Das Fokuskeyword kommt im ersten Teil des Inhaltes vor. Webseite betrachten
· Die themenverwandten Schlüsselworte sind semantisch gruppiert (Keyword-Cluster sind erkennbar/ Basis für Inhaltsstruktur) - Webseite betrachten
· Der Text wird mit weiteren Multimediaformaten ergänzt (PDF’s, Videos, Podcast) - Webseite betrachten
	
	
	
	

	
	Optimierungsvorschlag:


	
	
	
	

	6
	Interne und externe Verlinkungen
Status (SEO-Minion):
· Interne Links:
Nur die wichtigsten Seiten sind im Hauptmenü verlinkt
Links im Text (Main-Content) sind nur dann vorhanden, wenn dadurch sinnvoll Inhalte ergänzt werden

Vorhandene, relevante Links haben aussagekräftige Ankertexte (das Fokuskeyword der verlinkten Seite ist integriert)

Im Footer sind Lins zu den Seiten, die möglichst schnell erreichbar sein sollten (Kontakt, Impressum, Datenschutz, die wichtigsten Kategorien,)
Alle interne Links funktionieren
Alle interne Links sind „dofollow“
· Die weiterführenden, externen Links verweisen auf wertvolle, themenrelevante Seiten und funktionieren.
	
	
	
	

	
	Optimierungsvorschlag:


	
	
	
	

	7
	Bilder – Beschreibende Elemente

Status (Browser/ SEO-Minion):
·  „ALT-Tags“ mit dem Fokuskeyword 

· Dateinamen (Fokuskeyword, Thematisch passend, erstes Bild – wichtig)

· Aussagekräftige Bildtitel 

(Format und Komprimierung werden im Bereich SEO-Technik/PageSpeed überprüft)
	
	
	
	

	
	Optimierungsvorschlag:


	
	
	
	

	8
	Semantische Auszeichnung – Webseite
Status (Google Test für Rich-Snippets https://search.google.com/test/rich-results ):

· Ist entsprechende Schema.org – Type/s (Event, Product, Website,…) vorhanden und richtig implementiert
	
	
	
	

	
	Optimierungsvorschlag:


	
	
	
	


Kostenlose Tools: http://seorch.de/ oder Browser-Plugins wie „SEOQuake“, „SEO Minion“, https://search.google.com/test/rich-results
Hilfe-Tool für die Snippet-Vorschau:  seobility - https://www.seobility.net/de/serp-snippet-generator/ / Sistrix: https://app.sistrix.com/de/serp-snippet-generator
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